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planification & environnement
|

habitat & équipement
|

projet urbain & espace public

www.territoires-sites-cites.fr
www.geostratege.fr
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P des collaborateurs de haut niveau Nos préoccupations pour vos projets
P Plus de 20 ans d’expérience auprés des collecti- m Prendre en compte les changements clima-
vités territoriales : tiques, les nouveaux modes de vie.
— projet urbain, de la programmation a la réalisation R truire [a vil lle-mé
— habitat et foncier, qualification et positionnement des W RECONStruire la Ville sur elie-meme.
patrimoines " o m Faire que la ville s'embellisse, saméliore avec le

— stratégie spatiale des territoires et de la planification

— évaluation du développement durable des projets temps.

» Avec un souci constant pour :

— |'équité sociale, I'économie du territoire, la relation de
I'homme a la nature

— l'inscription historique, la vision prospective pour les généra-
tions futures : étre sur les traces et construire I'avenir

— I'Intégration du lien social dans I'espace et en accord avec le
génie du lieu

pIanlflcatlon & enwronnement Références phares
; ' m  Assistance a maitrise d‘ouvrage dans le cadre de la démarche d'élaboration de la
DRA « Maitrise de la périurbanisation » (Région Nord - Pas de Calais, 59-62)

m  ESPON Project 1.3.2 « Territorial trends of management of natural heritage »

m Ftude de définition d’une stratégie fonciére et d’habitat du Pays Maritime et

Io er.une culture commune des
Pp Rural du Montreuillois (62)

" enjeux et perspectlves a dlfferentes )
m Etude pour une politique fonciére et de I'habitat du Pays Boulonnais

m SCoT de la Communauté d’Agglomération du Beauvaisis, de la CC de [a Vallée
de I'Oise et des Impressionnistes

el m  Mission d’études et d'assistance a I'élaboration du Schéma de cohérence
des terr|t0|res partagees avecles == territoriale Osartis-Marquion

« élus, fa société “v_'le les partenaires - - m  PLU de Saint-Denis, Bondy, de la communauté urbaine de Dunkerque, de
: Instltu nHE|S % i Caudry, Etaples, Levallois-Perret, Chaville, Choisy-le-Roi. . .

m Révision du PLU d'lvry-sur-Seine pour le projet « lvry Confluences »

Se d’gnne Ies moyens deles mettre g

L

en @uvre
~unt document cadre, le SCoT
%_un outil opérationnel, le \

Partager le projet est la clé de la réussite de celui-ci

Les temps de consultation des acteurs et décideurs, comme les temps
d’échanges avec les populations sont essentiels ; ils permettent d'informer,
d‘étre a I'écoute, de débattre... de construire un véritable consensus autour
du projet.

Nous attachons une attention toute particuliére a la qualité de ce partage
tant dans son organisation (ateliers, séminaires, colloques), que dans les
supports (présentation vidéo, documents de communication, panneaux
d'exposition...).




habitat & équipement Références phares
e s . m PDH, PLH, élaboration de projets de territoire

u A(compagﬁer les collectivités terri- — Mission d’évaluation de redéfinition de la politique de I'habitat du département
- toriales dans la définition, la concer- ¢ d'Eure-et-Loir (G 28)
.,a P e ' . — AMO pour I'élaboration du Plan Départemental de I'Habitat du Pas-de-Calais (CG 62
tation e?amlse en ceuvre de leur S8 et DDTM 62)
olitiqgue’habitat ® B — Plan départemental de I'habitat de Seine-Maritime (CG 76)
P q s — AMO pour I'élaboration du PLH de la Communauté Urbaine de Dunkerque, de

’ | Ie . li : del f_ I'agglomération du Beauvaisis, du Soissonnais. .
.x nscrire spo 'thues e ogement en — Etudes sur I'habitat et le foncier dans le Pays Boulonnais (62), dans le Pays Maritime

cohérencé avec les projets de déve= et Rural du Montreuillois (62)
- i o — Planlocal de I'habitat de Livry-Gargan, de Pavillons-sous-Bois
loppement des territoires, a diffé-

rentes échelles : département, EPCI, = Etudes sur Fhabitat prive

— Flaboration d'un plan de lutte contre I'habitat indigne dans le Val-d'Oise (DDEA 95)

ville ou quartier g — AMO pour I'élaboration du dossier de candidature PNRQAD de la Ville d’Argenteuil,
mission d’AMO pour la définition d'un dispositif de relogement dans le cadre du
m Contribuer a optimiser les stratégies PNRQAD de Saint-Denis

— Diagnostics et études pré opérationnelles sur des copropriétés dégradées. ..

! #de développement des opérateurs de o .
| <ali des études d m Missions d'accompagnement des relogements des locataires dans le
4 099"‘?““ en realisant des etuaes de cadre des projets de rénovation urbaine de la métropole lilloise (2005-
matché 2012) a Lille, Tourcoing, Roubaix et Mons-en-Baroeul

m Ftudes de marché dans le cadre de la stratégie de développement des
bailleurs : Batigere lle-de-France, Procivis Nord (ex Crédit Inmobilier de
France), Groupe Hainaut Immobilier. . .

2 Appréhender les besoins en loge-
ent et les parcours résidentiels des
ges par la réalisation d'enquétes

GéoStratege™

Concertation

Communication

Assistance a maitrise d'ouvrage

dicabe il i e e . alli. .

pro;et urbain & espace publlc Références phares

m Projets de ville (Poissy, Carrieres-sur-Seine, Vernon, Tourcoing,
Evry, Cambrai, Arras, Poitiers, Limeil-Brévannes. . .)

o : m Projets de quartiers, ANRU, dossiers de lotissements, de ZAC,
Composer et créer des espaces Projet urbain partenarial. ..

collectifs qui rassemblent m Parcs d'activités, restructuration et développement (Beauvais Tillé,

Développer la créativité des Chanteloup-les-Vignes, Berck-sur-Mer, Taverny. ..)

acteurs : m Développement des centre villes, des quartiers gares (Rouen,
Euralille, Neptune Dunkerque, Villepinte, Tourcoing, Arras,
Mutualiser les services Valenciennes. ..)
qui permettent un m Réalisation d'espaces publics, places, parcs, avenues, mails
développement durable (Rouen, Caudry, Dainville, Armentiéres. . .)
. . m Requalification des entrées et traversées d'agglomération (Rouen,
Développer des partenariats pour Vichy, Calais, La Chapelle d’Armentigres. . .)

réaliser des opérations m Eco-quartiers a Poissy, Grande-Synthe, Dammarie-les-Lys,

Gravelines, Le Portel. . .)




(& GeosStrateger

Une gestion efficace et durable des territoires

» Comprendre les territoires et développer une culture commune

m Comment mettre le géomarketing au service des enjeux et perspectives a différentes échelles.

des col7lect|V|tes, des bailleurs et des aména- programmer > Elaborer des stratégies et des politiques de développement

geurs planifier durable des territoires, partagées avec les élus, la société civile et
m  Comment définir les secteurs de polarités les partemaires institutionnels.

a renforcer en termes de politiques d'équi- > Se donner les moyens de les mettre en ceuvre.

pements et de services, de transports, de

i ?

programmation de logements » Accompagner les collectivités territoriales dans la définition, la
m (omment mettre en ceuvre des stratégies concertation et la mise en ceuvre de leur politique habitat.

cohérentes d'animations locales, adaptées aux équiper » Inscrire les politiques de logement en cohérence avec les projets

s X

profils d’habitants et a leurs attentes ? de développement des territoires, a différentes échelles : dépar-

m Comment évaluer I'impact d'un projet ? loger tement, EPCI, ville ou quartier.
s . P Optimiser les stratégies de développement des opérateurs de
m  Les collectivités détiennent environ 30 % du P J PP P
. - . - logement.
foncier urbain disponible. Comment optimiser
X o

cet espace pourle bien public » Renouveler la ville sur elle-méme.
m Comment positionner son patrimoine et . m  Composer et créer des espaces collectifs qui rassemblent.

mettre en perspective son évolution ? concevoir , i

> Développer la créativité des acteurs.
, S . o

m  Comment mesurer [‘attractivité d'une région, W= IITEETS » Mutualiser les services et les équipements publics qui permettent

7 z . ’ a7
d'une agglomération ou d'un quartier un véritable développement durable.

» Communiquer et susciter des partenariats pour réaliser des projets.

GéoStratege™, un outil qui conjugue le géomarketing

Bate dedonnées Boite a outils avec |I'évolution sociale et environnementale
Territoires Sites & Cités S GeoStratege™
ﬁ I:, l:l D hochrones GéoStratege™, ce sont
FE;, Maillage » Des modeéles personnalisables et assemblables a I'infini pour
= une réponse sur mesure a votre demande.

E I Typologies

P> Le géomarketing au service des collectivités, des bailleurs et
ACP A
Base de données - GéodataG3 |EE| = des QINCTaCCUIos
&
Experian™ et g . PR T P s .
Radars E » Des études réalisées en un temps maitrisé et a un prix acces-
R -— E .bl
i%_;f‘ m] Traitement # sible.
= | = statishique o
- W: TI0 swist : ) ,
g » Plus de 40 sources de données dans des domaines tels que
I'environnement, les populations, la qualité de vie, le com-
merce.
Notre conseil

Des données actualisées et complétées en permanence.

Des projections fiables a 15 ans.

| »

Des innovations techniques permanentes.

vV vyYyy

Plus de 20 ans d’expérience a votre service.
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